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CONTEUDO: OPINIAO PUBLICA E COMPORTAMENTO ELEITORAL.

A disciplina sera desenvolvida em dois eixos: no primeiro, opinido publica, serdo
discutidas as relagOes entre a representacdo e a percepc¢édo dos cidadéos e dos eleitores
sobre os temas centrais da agenda politica brasileira em ambiente midiatico, tanto na
decisdo do Voto, quanto na avaliacdo de politicas. No segundo, e em perspectiva
comparada, as campanhas eleitorais do PT em ambito federal, no periodo de 2002 a
2010, observando o agendamento dos temas e a implementacgdo de politicas publicas na

construcdo de marca de governo e na persuasao eleitoral.
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